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En Mar del Plata, se
puso el acento en la
diversificacion, valor
agregado y también
en nuevos mercados.

Liliana Cobelo

> Organizada por la CAPAB,
la cimara argentina que nu-
cleaa los productores, del 13al 15
de agosto se realizé la IX Reunién
Nacional de Productores de Ardn-
danos y Otros Berries, en Mar del
Plata. En la cita anual més impor-
tante del sector de las frutas finas
en Sudamérica, se juntaron més
de 700 productores y 100 empre-
sas; se puso el acento en la diver-
sificacion y la bitsqueda de nuevos
mercados y el agregado de valor
frente a la baja de precio de los G-
timos afios; la profundizacion de
1a industrializacién del arindano;
y la difusién del potencial de otras
alternativas productivas como mo-
ras, frambuesa y otros berries.

“El ardndano en fresco no es la
tnica salida comercial, es necesa-
rio desarrollar la industrializacién,
el congelado y el mercado inter-
no”, dijo el presidente de CAPAB,
Alejandro Casado. Segin los orga-
nizadores, todavia el 94% de la
produccién nacional se dedica a la
exportacién en fresco, el 3% a con-
sumo interno de fruta fresca y otro
3% a la elaboracién de productos
secundarios.

A todo esto, Kirk McCreary, pre-
sidente del Comité de Promocién
del Highbush Blueberry Council
de EE.UU., hablé sobre los habitos
alimenticios del norteamericano
promedio. “Desde 1997, el consu-
mo per cépita de arindanos en
EE.UU. escalé un 79%", coments.

El salto més grande fue el del mer-
cado en fresco, que subié en un
130%, frente a un 52% del produc-
to procesado. En el 2007, la Argen-
tina exporto casi 8.900 toneladas
de arindanos -l doble que el afio
anterior- por mis de USS 66 millo-
nes, y de esta cantidad, los EE.UU.
recibieron 5.510 toneladas que ge-
neraron cerca de US$ 42 millones
en ingresos brutos.

A su turno, el Ing. Guillermo
Bort, de Blueline Investment, co-
mentb que “la tendencia del mer-
cado es que el sector se parezca al
sector de las frutas tradicionales
como manzana o pera”. Ademis,

destacé que “a demanda europea

no tiene saltos importantes en los
altimos afios ni grandes canales
de distribucién de ar4ndanos por
lo cual EE.UU. seguiré siendo el

principal destino de las exportacio-

=En 2007, Argentina
export6 casi 8.900
ton de arandanos por
de US$ 66 millones

nes de la fruta azul”. Aconsejé te-
ner en cuenta dos desafios: la inte-
gracién vertical y la generacion de
economias de escala.

Gran Bretafia es uno de los mer-
cados que se quiere desarrollar. El
Senasa registré en el 2007 expor-
taciones de la fruta a ese destino
por 1615 toneladas y més de US$
13 millones. “En Gran Bretatia se
da una realidad un poco diferente
al resto de Europa, pues el consu-
mo crece en el orden del 15% anual
reemplazando més répidamente a
otras frutas”, comento Bort.

Otro mercado sobre el que estén
posados los ojos del sector es el
asiético -que crece a un ritmo del
10% anual- Japén, la segunda eco-
nomia mundial, importa mas de 6
‘mil toneladas por afio de aranda-
nos procesados y frescos. “Com-
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pran conceptos como: mejoran la
vista, son antiage, son buenos para
Ia salud”, coment Felipe Rosas,
de RConsult de Chile.

La produccién orgdnica de be-
rries fue destacada por los diser-
tantes. “En el reto de conservar al
cliente, a veces hay que producir
fruta organica lo cual necesaria-
mente no quiere decir mayores
beneficios econémicos para el pro-
ductor”, sefial6 Rosas. EI 50% de
la fruta que consume Suiza es or-
génica pero baja hasta el 8% en
Alemania. Algo a destacar: la tasa
de crecimiento del mercado orga-
nico en el Viejo Continente ronda
el 20% anual.

El asociativismo también estuvo
ala orden del dia en el encuentro.
‘Al se presents el primer Consor-
cio de Exportacién de Ardndanos
“Grupo Agua Blanca”, surgidoala
luz de la ley 26.005 y formado por
cinco productores con fincas en
Tucumén que se asociaron para
exportar 300.000 kilos de arénda-
nos. Segtn el productor Néstor
Fuhr, integrarse permite “un me-
jor control de la calidad de la fruta
en destino pues el exportador/pro-
ductor tiene mas répida retroali-
mentacion de eventuales proble-
‘mas de calidad, pudiendo introdu-
cir cambios répidos en la cosecha
o en el empaque. Esto es muy difi-
cil cuando se exporta a través de
una comercializadora que no tiene
un adecuado sistema de trazabili-
dad. Los problemas de calidad se
suelen descubrir muy tarde y a un
alto costo de imagen y recursos
para el productor”. El mayor volu-
men que procesa el consorcio le
‘permitird acceder a una tecnologia
que hubiera sido imposible de for-
ma individual. La otra fuente de
ahorro de costos pasa por la inter-
‘mediacién local, pues los socios
pueden asumir la tareas comercia-
les y logsticas.

El evento también vino con sor-
presa. Se presentd la primera peli-
cula sobre berries realizada por
argentinos: “Fl Principe Azul de
las Pampas”. Segén su director,
Julidn Becker, “el documental
muestra el ascenso del cultivo de
Ia fruta en Argentina y su esfuerzo

para conquistar

COSECHON.
PARA ESTE ANO
SE PRONOSTICA
QUE LA COSECHA
DE ARANDANOS
SERA EL DOBLE
DE LA DEL 2007,
LLEGARA A LAS 14
MIL TONELADAS
EN LA MISMA
SUPERFICIE DE
4.700 HECTAREAS
EXISTENTES,

mercados que son 98% extranie-
10s”. Pero no todos los anhelos

estin puestos en el mercldo exter-

1oy CAPAB ya estd impulsandola
comercializacién dentro de nues-
tras fronteras.

En cuanto a la cosecha, para este
afio se pronostica que ser el doble
dela del 2007 y llegaré a las 14 mil
toneladas en la misma superficie
de 4.700 hectireas existentes, todo
gracias al aumento del rendimien-
to de las plantaciones actuales.
Manteniéndose los precios prome-
dios de la campafa pasada (no se
prevé que bajen més por ahora),
las ventas rondarian de US$ 90 a
105 millones.

“Hoy tenemos mis plantas de
empaque y congelado, y ahora se
suman las plantas industriales”,
anunci6 Casado. Frente a los futu-
ros excedentes o descartes de la
fruta, se adelantd que se incentiva-
ran aquellas formas de industriali-
zacion que conserven mejor las
propiedades del fresco. “La Unién
Industrial Argentina (U1A) dard
financiamiento para proyectos tec-

- El mercado organico
se estd expandiendo
en Europa a una tasa
del 20% anual

nolégicos para productores”, co-
ment6 Casado. Ya se estin eva-
Iuando proyectos para Concordia,
Entre Rios, y proximamente se
iniciardn en la provincia de Bue-
nos Aires.

En esta linea, investigadores de
la Facultad de Ciencias de la Ali-
‘mentacién de la Universidad Na-
cional de Entre Rios expusieron
sobre la deshidratacién por calor
o combinada con un tratamiento
previo e ésmosis en solucién de
sacarosa como alternativa tecno-
logica prometedora de conserva-
cién y valor agregado, utilizada
actualmente en uvas. “Este méto-
do de conservacién ofrece la po-
sibilidad de obtener un producto
de alta calidad nutritiva, con bue-
na retencién del sabor y bajas
pérdidas en minerales y vitami-
nas, preservando las caracteristi-
cas organolépticas”, contaron.

“Aligual que las pa-
sas de uva, los aranda-
nos deshidratados po-
drian ser consumidos

directamente o en yo-
gur, cubiertos de cho-
colate, turrones, hela-
dos, barras con cereales,
tortas, chicles, galletitas,
pan dulce, entre otros”,
afirmaron los especialis-
tas, abriendo la puerta al
desafio de seguir suman-
do valor a la produccién
primaria. <




